BUSINESS PLAN

Nome Impresa di Nome Cognome 
L’idea imprenditoriale ha da oggetto l’apertura di un esercizio commerciale adibito all’attività di design di moda e design industriale. La nuova attività avrà sede nel comune di CATACATT. Il mercato dell’iniziativa sarà quello di offrire un servizio completo pensato appositamente per uno specifico target. Il servizio principale sarà quello di offrire ai nostri potenziali clienti capi d’abbigliamento unici nel loro genere, apportando disegni, prima elaborati a mano s poi, a scelta dei clienti riportati su capi di abbigliamento  a loro scelta, i quali diventano rari e unici nel loro genere. Ricercati e selezionati appositamente in base a ciò che essi desiderano. La business idea è quella di rinnovare il concetto di negozio di abbigliamento.

 Non più solo un luogo in cui si incontrano la volontà del negoziante di vendere dei capi rari e unici, ma, il cliente,  ha la possibilità di creare con il nostro apporto e conoscenza dei veri e propri capi  personalizzati , quindi oltre alla nostra inventiva, cerchiamo di soddisfare i cliente di comprare tali articoli, bensì si vuole instaurare una relazione redditizia con il cliente, soddisfacendo le sue esigenze offrendogli un servizio pensato appositamente per lui. Abbiamo scelto appositamente il nostro target di riferimento in modo che avessimo le capacità tecniche di soddisfarlo e che la domanda potenziale fosse di dimensioni sufficienti a garantire la redditività della nostra attività. Come già detto il servizio principale sarà quello di offrire alle nostre potenziali clienti capi d’abbigliamento UNICI E RARI ricercati e selezionati, e creati da noi, si tratterà quindi di monitorare le tendenze della moda, attraverso blog e magazine, e selezionare collezioni in base allo stile, alla qualità dei tessuti e della manifattura, alla responsabilità sociale ed ambientale delle aziende

Abbiamo preferito scegliere il target di mercato che possiamo soddisfare al meglio grazie alle nostre conoscenze, ed ad una costante attenzione per quelle che sono i bisogni specifici del target. Il motivo per il quale ci preferiranno sarà dato dalla capacità del nostro servizio offerto, facendo in modo che trovino quello che cercano in un unico luogo.


L’attività imprenditoriale in questione avrà sede nel comune di Salerno. Il mercato di riferimento dell’iniziativa è stato scelto tenendo presente la conoscenza del territorio.




Per quanto riguarda le valutazioni sulla concorrenza, occorre tener presente che la nostra idea non è soltanto quella di vendere vestiti o maglie, ma, di vendere maglie uniche nel loro genere, perché  sono inventate studiate e  create da noi, prima si creano disegni veri e propri, con le varie tecniche, e poi si riportano su maglie o maglioni o giubbini, a scelta del cliente, rendendola  unica nel sue genere, tenendo presente alle esigenze ed alle preferenze della clientela
Presentazione dell’idea imprenditoriale





Tipologie di clienti





Mercato dell’iniziativa : area geografica di riferimento





Analisi SWOT: punti di forza, debolezza, opportunità e minacce





S (strengths – punti di forza)


-La varietà dell’offerta


- La gentilezza e professionalità del personale in grado di generare relazioni  stabili e durature con i clienti


- Prezzi accessibili e l’ottimo rapporto qualità/prezzo





W (weakness – punti di debolezza)


-L’impresa essendo nuova non gode ancora di notorietà, all’interno del proprio mercato di riferimento che dovrà conquistare al fine di fidelizzare i proprio clienti





O (opportunity – opportunità)


-Elevata possibilità di differenziazione dell’offerta proposta 





T (threats – minacce)


-La presenza di concorrenti con una clientela fidelizzata che rappresentano una minaccia da gestire con adeguate politiche di differenziazione 





Analisi della concorrenza








